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CONVENCIONES

Por Fernando Compeén

1 Vision

Empresa pionera y lider en el'ramo del turismo
de reuniones, que a través de' sus diferentes
herramientas de promocidn capacitacién y negocio,
consolide y profesionalice el Turismo de Reuniones
en México.

1 Mision

Crear las herramientas de enlace y redes de
comunicacion para fomentar y mantener un dialogo
constante entre los principales actores del turismo
de reuniones, asi como promover y profesionalizar
la actividad, sus diferentes destinos y prestadores de
servicio, para atender y satisfacer las necesidades
propias de este ambito, tanto a nivel nacional como
a nivel internacional, y de esta forma generar las
oportiunidades de negocio que beneficien a México
y el resto de Latinoamérica en toda su cadena
productiva de valor.

Marketing de Convenciones e Incentivos

Rio Tiber 100 Col. Cuauhtémoc, Ciudad de México,
C.P. 06500 Tel.: (55) 3666 4717
marco@meetingsmexico.com - www.meetingsmexico.com
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GENERO DE LOS
LECTORES
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MASCULINO
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1 Perfil del Lector

Profesional dedicado o asignado a la realizacion
de eventos como ConvencioneS, Incentivos,
Congresos, Seminarios, Ferias y Exposiciones, que
tiene el poder de compra al decidir sobre los destinos,
recintos, hoteles y servicios relacionados al llevar a
cabo sus eventos.

De 18 a 25 anos

B De 26 a 45 afnos
B De 46 en adelante

1 Tematica

Revista especializada en temas de consulta y
promocién de las instalaciones y servicios para la
organizacién de eventos en México.
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NIVEL ACADEMICO
. 61% o 17%

Ejecutivos, Meeting Planners,

B Licenciatura

Maestria

B Posgrado
B Otros

Doctorado

Travel Managers y Wedding DISTRIBUCION

Planners.

GRATUITA

Propietarios, Gerentes,
Agencias Mayoristas, Agencias
Minoristas, Casas de Incentivos

B Meeting Planners, Corporativos
Asociaciones y Camaras

Hoteles, lineas aéreas,
DMC'’s, etc

1 Nivel Socioecondmico

AA/B, C+
(Donde A= Muy Alto, A/B = Alto,
C+= Medio alto C- = medio bajo D/E popular)

1 Impactos digitales

25,000.

1 Cobertura

Nacional e Internacional (Latinoamérica)
con la version digital.

Fuente de la Informacion

INFOMER S.A. DE C.V
Informacion de Mercados, campanas de publicidad y diseno.
Mundo Editorial S.A. DE C.V a través de encuesta con sus léctores.
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CARGO EN LAS EMPRESAS

il

B Gerente de Area
B Director de Area
Director General
B Profesional Independiente

Estudiantes

Presidente / Vicepresidente



